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Was bietet die ispo Best Ager Gallery? 

Auf 225 Quadratmetern präsentiert sich die ispo Best Ager Gallery zum 4. Mal.

� Die Gallery bietet dem Handel die Gelegenheit, an einem Ort einen Überblick über die Angebote 
im Best Ager Sportmarkt zu erhalten. 

� Der Händler erhält im Mustershop Beispiele für die POS Gestaltung.

� Hersteller können sich im Mustershop mit ihrem Angebot präsentieren. 

� Alle Interessierten finden Marktinformationen für die Gestaltung zukünftiger Strategien. 
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� Alle Interessierten finden Marktinformationen für die Gestaltung zukünftiger Strategien. 

Fotos: Natascha Steuer

Großes Interesse  bei der 3. Gallery weckten die neuesten Marktinformationen, die auch im Rahmen eines Vortrages präsentiert wurden.  
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Das Standinnenleben

In Räumen wurden verschiedene Themen behandelt:
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Raum 01: Die Marktgröße Raum 02: Die Konsumwelt Raum 03: Die Kaufkriterien

Raum 04: Die Werbekommunikation Raum 05: Aussteller (DSLV, 
Tourismusregion Hochpustertal)

Raum 06: Aussteller (ODLO)

Fotos: Natascha Steuer



Die ispo präsentiert die zentrale Plattform für Sport händler und Hersteller, um über 
die Marktsituation für Best Ager im Sport zu informi eren. 

Argumente für eine interessante Zukunftsperspektive:

� Die Zielgruppe umfasst aktuell 13 Millionen Sportler – rund 40% aller Sportler in Deutschland!

� Best Ager sind beinahe genauso stark sportinteressiert und sportaktiv wie Jüngere. 

� Best Ager sind kaufkräftig; sie investieren im Monat rund 60 Euro in Sportbekleidung.

� Best Ager ist eine Zielgruppe, die mit 100%iger Wahrscheinlichkeit wachsen wird!
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� Best Ager ist eine Zielgruppe, die mit 100%iger Wahrscheinlichkeit wachsen wird!

Potenziale im Markt:

� Nur 30% der sportlichen Best Ager kaufen im Sportfachhandel ein.

� Mit zunehmendem Alter gewinnen unpersönliche Einkaufskanäle an Bedeutung. 

� Nur 22% gefällt das Sportartikelangebot, das sie im Handel vorfinden. 

� Nur 7% verstehen die Produktvorteile von Sportausrüstung. 

Eine Bearbeitung dieses Marktsegments verspricht große Umsatzchancen! Sowohl für Handel als 
auch für Hersteller. 

Wer in die Zukunft 
blickt, sollte sich 
mit der 
demografischen 
Entwicklung 
beschäftigen.
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ispo Best Ager während der ispo winter 09

ispo Best Ager ist die Plattform, die über diesen Markt informiert, verfügbare Angebote zeigt und 
Netzwerkpartner zusammenbringt.

Tobias Gröber, Head of ispo Group: 
„Dieses Thema ist kein kurzlebiges Trendthema sondern es basiert auf einer sich verändernden 
Gesellschaft. Als Branchenplattform Nr. 1 greifen wir es mit der ispo Best Ager Gallery auf und 
zeigen Chancen und Möglichkeiten.“
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� Hier ist der einzige Branchenmarktplatz für dieses Segment im Sport.  

� Hier werden Netzwerke gebildet für die gemeinsame Marktbearbeitung. 

� Hier kann man sich über Marktdaten und die speziellen Spielregeln informieren.

� ispo Best Ager bietet Raum für Aussteller und Partner, um ihre Best Ager Angebote mit einer

Produktshow ins Rampenlicht zu rücken!

� ispo Best Ager wird durch DAS Branchenorgan schlechthin kommuniziert, die ispo selber. 

Nutzen Sie diese Plattform und helfen Sie dem Handel, die richtigen Angebote für die Best Ager 
Kunden zu finden.  
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ispo Best Ager zur ispo winter 08

Platzierung in Halle A6

Aufbau eines „Mustershops“ 

� Orientierung an Best Practice Beispielen anderer Branchen

� Tipps zur leichten Umsetzung auch bei wenig Platz am POS und bei kleinem Budget

Präsentation der Best Ager Produkte im Mustershop

� Marken präsentieren ihre Angebote im Mustershop mit eigenen Displays, Warenträgern etc.
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Modenschau (bei ausreichender Beteiligung)

� Erstmals auf der ispo wird eine Modenschau mit Best Ager Models gezeigt

� Die Modenschau findet zwei Mal täglich auf dem Best Ager Stand statt (letzter Messetag nur 1x)

Experten erklären den Best Ager Markt

� Fachleute anderer Branchen erklären ihre Best Practice Beispiele in Fachvorträgen und 
Diskussionsrunden

� Vortrag zur aktuellen Best Ager Sportmarktsituation: Studiendaten und Shopping Scouts

PR wirksame Rahmenaktivitäten:

� Ehrung des ältesten Skifahrers auf der Messe; Prominente Best Ager im Gespräch (geplant)

Umfassende 
Information leicht 
verständlich 
präsentiert.
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Kommunikationsleistungen für die ispo Best Ager Gall ery

Das Projekt ispo Best Ager wird durch die ispo über alle Kanäle der weltgrößten Sportartikelmesse 
kommuniziert. Best Ager ist eines der Kernthemen der Kommunikation der Messe im winter 09.  

Gesamtauflage Tagespresse und Magazine mit einem Bericht über ispo Best Ager 08: 4.558.512

� Zwei bis dreimalige Integration in den ispo Newsletter als eigenen Themenbereich (ca. 80.000 
qualifizierte Empfänger weltweit)

� Integration in die Website ispo-winter.com im Bereich „Innovations“ mit Verlinkung zur 
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� Integration in die Website ispo-winter.com im Bereich „Innovations“ mit Verlinkung zur 

ispo-bestager.com Projektwebsite.

� ispo-bestager.com Website

� Integration in die Pressearbeit der Messe mit zwei bis dreimaligen eigenständigen 
Pressemitteilungen und Einstellen der PM über den Pressebereich auf ispo.com und ispo-
bestager.com.

� Integrationen in die Hauptpressekonferenz der ispo.

� Bei ausreichender Partnerbeteiligung eigene ispo Best Ager Pressekonferenz.

� Ankündigungsplakate in den Messehallen (A0), Messebooklet mit den Anzeigen der 
Aussteller/Partner, ganzseitige Anzeige im Messe-Besucherplan.

� Integration in die ispo eigenen Printmedien: ispo Preview in der SAZ und ispo news.

Hostess beim 
Verteilen der 
ComCards in den 
Eingängen zur 
Messe.
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ispo-bestager.com

Auf ispo-bestager.com wurden und werden in Zukunft alle Projektpartner umfassend eingebunden. 
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Werbemittel

Im Messebooklet (Hosentaschenformat) wird das Projekt im 
Überblick vorgestellt. Alle Partner haben die Möglichkeit, sich im 
Booklet zu präsentieren.

Das Plakat (A0) und die Anzeige im Besucherplan dienen der 
Bewerbung während der Messetage. 
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Messebooklet Vorder- und Rückcover Layout Plakat, Anzeige

9



Ausstellerpaket: Präsentation im Mustershop

� Warenpräsentation als 6qm Shop-in-Shop Aufbau im Mustershop mit eigenem 
Präsentationssystem (größere Fläche auf Anfrage)

� Optional Teilnahme an der Modenschau (extra)

� Vorstellung des Produktes auf ispo-bestager.com im Ausstellerbereich

� Vorstellung des Produktes/Angebotes auf einer Seite im Messebooklet

� Logointegration in die Printwerbemittel während der Messe
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� Nennung der Marken-Beteiligung in Newsletter und Pressemitteilung

� Eintragung in die Aussteller-Datenbank unter ispo Best Ager

Paketpreis Aussteller: 

2.990,- Euro (zzgl. Mwst)

Teilnahme an der Modenschau (bei ausreichender Beteiligung): 

6 Outfits (Einzelbild): 1.300,- Euro 8 (zzgl. Mwst)

12 Outfits (Doppelbild): 2.200,- Euro (zzgl. Mwst)

Schlussbild (12 Outfits): 2.600,- Euro (zzgl. Mwst)
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Partnerpaket: Breite Kommunikation der Beteiligung

� Warenpräsentation als 10qm Shop-in-Shop Aufbau im Mustershop mit eigenem 
Präsentationssystem (größere Fläche auf Anfrage)

� Eigenes großes zusätzliches  Werbedisplay an der Standinnenwand  (ca. 1m x 1,70m, je nach 
Motiv und Passung)

� Optional Teilnahme an der Modenschau (Konditionen siehe Ausstellerpaket, abzgl. 15%)

� Eigener Bereich am Informationsdesk auf dem ispo Best Ager Stand mit eigenem Branding

� Eigene Seite zur Vorstellung des Produktes auf ispo-bestager.com im Partnerbereich mit Text und 
Bildintegration sowie Verlinkung 
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� Logointegration als Partner sichtbar auf allen Seiten von ispo-bestager.com

� Logointegration als Partner im Best Ager Bereich auf ispo.com 

� Vorstellung des Produktes/Angebotes auf einer Doppelseite im Messebooklet

� Prominente Logointegration als Partner auf den Printwerbemitteln und am Stand während der 
Messe

� Vorstellung des Produktes/Angebotes in Newsletter und Pressemitteilung

� Integration in die Best Ager Pressekonferenz (bei ausreichend Relevanz)

� Eintragung in die Aussteller-Datenbank unter ispo Best Ager

Paketpreis Partner: 7.990,- Euro (zzgl. Mwst)
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Presenterpaket: ispo Best Ager presented by …

� Stetige Integration in den Projekttitel: ispo Best Ager presented by …

� Firmenintegration in das Best Ager Projektlogo

� Warenpräsentation als 15qm Shop-in-Shop Aufbau im Mustershop mit eigenem 
Präsentationssystem (größere Fläche auf Anfrage)

� Integration eines großflächigen Display ca.1,5m x 3m von außen gut sichtbar

� Teilnahme an der Modenschau (im Preis enthalten)

� Eigenes Informationsdesk auf dem ispo Best Ager Stand

� Logointegration auf allen Kommunikationsmitteln (Web, Print) auf Augenhöhe mit der ispo

� Eigene Seite zur umfassenden Vorstellung des Produktes auf ispo-bestager.com im 
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� Eigene Seite zur umfassenden Vorstellung des Produktes auf ispo-bestager.com im 
Partnerbereich mit Text und Bildintegration sowie Verlinkung 

� Prominente Logointegration als Presenter im Best Ager Bereich auf ispo.com 

� Vorstellung des Produktes/Angebotes auf einer Doppelseite im Messebooklet, Werbefläche auf 
dem Backcover und Integration auf dem Frontcover

� Kommunikation der Beteiligung über den ispo Newsletter und eine Pressemitteilung

� Integration in die Best Ager Pressekonferenz

� Eintragung in die Aussteller-Datenbank unter ispo Best Ager

� Eine Ausführung der ausführlichen Version der Best Ager Sportmarktstudie ist inbegriffen (VK 
noch nicht bekannt, wird voraussichtlich bei rund 1.250 Euro liegen)

Paketpreis Presenter: 24.990,- Euro (zzgl. Mwst)
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Ansprechpartner:

Claudia Bieker
Projekt Management ispo Best Ager

Generation Sport
Agentur für Best Ager Marketing im Sport
Berger Steige 6a
D-87538 Fischen i. Allgäu
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D-87538 Fischen i. Allgäu

Fon: +49 (0)8326 366 52 4
Fax: +49 (0)8326 366 52 9
Email: cb@generation-sport.de

www.generation-sport.de
www.ispo-bestager.com

Gestalten Sie mit 
uns die Zukunft.
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