PRESSEINFORMATION

Minchen, 09.01.2008
Was passiert auf der Sonderflache ,ispo Best Ager G allery“?

Vom 27. bis 30. Januar 2008 6ffnet die ispo winter 08 ihre Pforten. In Halle A6 findet der
Messebesucher auf dem Stand mit der Nummer A6.116 die ,ispo Best Ager Gallery”. Die
ispo zeigt auf dieser Sonderflache nun schon zum dritten Mal Angebote und Wissenswertes
fur Handel und Industrie rund um die wachsende Zielgruppe 50plus. Als Aussteller nutzen
die Firmen ODLO und Kettler, sowie der Deutsche Skilehrerverband (DSLV) und die
Tourismusdestination Hochpustertal in Sudtirol die besondere Plattform, um ihre Angebote
dem Handel vorzustellen. Mit der Aktion ,SkiVision“ wird nun erstmals das Thema Design
50plus in Form von Skidesign-Entwdrfen visualisiert. Drei Mal taglich werden am Stand
personliche Erklarungen zu den umfangreichen Informationen der Galerie gegeben und die
Exponate der Aussteller vorgestellt. Die aktuelle Best Ager Sportmarktstudie (IfD Allensbach)
wird am Stand thematisiert und in einem Fachvortrag prasentiert.

,Dieses Thema ist kein kurzlebiges Trendthema sondern, es basiert auf einer sich
verandernden Gesellschaft. Als Branchenplattform Nr. 1 greifen wir es mit der ispo Best Ager
Gallery auf und zeigen Chancen und Mdglichkeiten®, erklart Tobias Grober, Head of ispo
Group.

Auch fir den Marketing und Sales Director des Schweizer Unternehmens ODLO Rick Bihler ist klar:
.Best Agers sind eine wichtige Zielgruppe fir ODLO Nordic Walking. Sie sind aktiv, geniessen das
Leben, haben hohe Qualitdtsanspriiche und kénnen sich diese auch leisten. OLDO prasentiert sich
bei ispo Best Ager mit seinem Nordic Walking Angebot.

Adalbert von der Osten, Geschéaftsfuhrer des Bundesverbandes der Deutschen Sportartikel-Industrie
e.V. sagt: ,Der demographische Wandel ist keine Prognose sondern ein Faktum und er ist ein
schleichender Prozess, auf den die Unternehmen sich in Produktentwicklung und
Zielgruppenansprache ihrem Markt entsprechend einstellen mussen. Als mittelstandischer
Unternehmensverband ist es unsere Aufgabe, die Anderungen von Rahmenbedingungen

des Marktgeschehens positiv zu begleiten. Deshalb unterstitzt der BSI die Initiative ispo Best Ager.”

Von Seiten des Sportfachhandels wird ispo Best Ager ebenso begrifit. Jens Forstmann,
Verbandssekretar des Verbandes Deutscher Sportfachhandel e.V. erklart: ,Auf dieser Plattform
koénnen unsere Fachhandler die Produkte auswahlen, mit deren Hilfe sie die Jahr fir Jahr wachsende
Nachfragegruppe der ,Best Ager’ gut bedienen und zu zufriedenen Stammkunden machen kann. Fur
uns als Branchenverband des Sportfachhandels ist es deshalb selbstverstandlich, ,ispo Best Ager’ als
ideeller und idealer Partner zu unterstitzen.”
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Aussteller:

Auf Uber 200gm zeigt die ispo, welche Angebote speziell fur diese Zielgruppe bereits auf dem Markt
verfugbar sind. Die Firmen ODLO und KETTLER, der Deutsche Skilehrerverband DSLV und die
Tourismusdestination Hochpustertal in Stdtirol prasentieren ihre Angebote fiir die sportiven Best Ager.

Best Ager machen ab Winter 08/09 eine besonders gute Figur in der neuen Jacket ACTIVE von
ODLO. Dabei setzt das Schweizer Unternehmen auf die besonders bei dieser Zielgruppe
bedeutenden Erfolgsfaktoren Qualitat, Funktionalitat und Komfort.

KETTLER prasentiert mit dem ,ARCHIMED" das erste Ergometer fir fithessinteressierte Best Ager.
ARCHIMED zeichnet sich durch besonders komfortable, biomechanisch angepasste Verstelleinheiten,
zielgruppenspezifische Computerfunktionen und die hochwertige Qualitat ,made in germany’ aus. Mit
dem luxuridsen Design im ARCHIMED macht KETTLER die Entscheidung leicht, auch im
Wohnzimmer fir die langfristige Erhaltung der Gesundheit zu trainieren.

Mit dem Sportangebot SCHNEEvital begeistert der Deutsche Skilehrerverband die vitale Generation
fur das Erlebnis im Schnee. Der Name ist Programm: SCHNEEvital — Genuss und Erlebnis fur die
vitale Generation. Die Angebots-Palette umfasst sanfte Formen, die auf Ruhe, Asthetik und
Gemeinsamkeit ausgerichtet sind, aber auch Herausforderungen, die Bereiche wieder eréffnen, aus
denen man sich entlassen glaubte.

Das Hochpustertal in Sudtirol prasentiert sich als Wintersportparadies fir Best Ager. Ganz unter dem
Motto: ,Spal? mit innovativen ispo-Produkten in einer einzigartigen Umgebung.“ Ob Langlaufen,
Skifahren, Schneeschuhwandern oder Entspannung in der urigen Berghutte, das Hochpustertal bietet
ein ideales Angebot rund um den Wintersport im besten Alter.

Best Ager Sportmarkt Studie:

Die von der ispo und der Best Ager Sportmarketingagentur Generation Sport veranlasste und vom IfD
Allensbach durchgefihrte, deutschlandweit reprasentative Studie zum Best Ager Sportmarkt wird nicht
nur am Stand thematisiert. Die wichtigsten Ergebnisse werden im Rahmen eines Vortrages
offengelegt und in Empfehlungen fur Handel und Industrie Gberfuhrt, um den Markt zu bearbeiten. Es
zeigt sich, dass die Sportintensitat im Vergleich von Jung und Alt mittlerweile sehr &hnlich ist — Sport
treiben rund 65% (Uiber 18 Mio.) der 16 bis 44-Jahrigen und 53% (Uber 13 Mio.) der 45 bis 69-
Jahrigen. Obwohl diese absoluten Zahlen schon heute gar nicht so weit voneinander entfernt liegen,
klafft die Intensitat der Zielgruppenbearbeitung sehr auseinander. Selbst die Anbieter von Produkten

in den Lieblingssportarten der Best Ager Radfahren, Schwimmen, Wandern und Walking setzen
immer noch starker auf die Kommunikationsstrategien mit Fokus auf junge Adressaten. ispo Best Ager
zeigt die Bedeutung des Best Ager Sportmarktes auf und arbeitet somit stark daran, die Barrieren
gegentiber dieser Zielgruppe abzubauen.
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SkiVision:

Ein Raum in der ispo Best Ager Galerie wird sich dem Thema Design widmen. Der spezielle Fokus
wird auf Winter-Sportwelten liegen und dabei vor allem Frauenski thematisieren. Frauen sind als
Zielgruppe ohnehin erst seit kurzem erschlossen, altere Frauen werden bisher noch gar nicht bedient.
Daher wurde dieses Thema ausgewahlt. Realisiert wird dies in Kooperation mit dem VDMD. Dabei
werden vier Trendcharts mit Farbstimmungen und je vier zugeordnete Lifestyle-Winter-Sportwelten,
speziell fir dieses Projekt aufbereitet. Eine objekthafte, bewusst provokative Trendinstallation:
SKiViSiON erregt Aufmerksamkeit, gibt Anséatze zum Nachdenken, formuliert Begriffe aus der Welt der
Best Ager und visualisiert vier Lifestylewelten. Die Themen sind Nachhaltigkeit, Emotionalisierung,
Ritualisierung und Ironisierung.

Bild SkiVision:
Eingereichter Designentwurf ,Kilimanjaro Burns*

Bild ispo Best Ager:

(verfugbar tber das ispo Bildarchiv im Pressebereich: http://media.messe-
muenchen.de/ispo_winter/Standard/SelectCatalog Presse.jsp; unter ispo Sport &
Style/2007/Bilder/Presse/Trends&Innovations/ispo best Ager)
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Bitte informieren Sie sich auch auf der Website: www.ispo-bestager.com
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